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I. Value-up Highlights

주주 환원 상장 이후 매년 배당

높은성장성과안정적인수익성을바탕으로적극적인주주환원추진 및기업가치제고목표

Value-up Highlights

현황진단 2027년 목표설정 계획수립

성장성

수익성

시장 평가

ROE 개선

ROE
4.6%
(’21년)

ROE

10.2%
(’24년 9월 LTM)

PBR

1.2x
(’24년 9월)

시장 내 저평가

ROE

매출

배당성향

PBR

(연결 기준)

(연결 기준)

(연결 기준)

α

α

α

성장 동력 확보

안정적인 수익성 확보

자본효율성 제고를 통한
적정한 기업가치 평가

A

프리미엄 제품 확장

배당성향

30%
(’23년 중장기 배당정책)

유통채널 다각화

화장품 부문 강화

글로벌/브랜드 확장

핵심지표

COVID-19 회복
&

Turn-around 완료

매출 및 이익 개선

높은 성장성, 수익성 기반
배당성향 점진적 상향 노력(별도 기준)
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II. 기업 개요

기업명 애경산업 주식회사

대표이사 채동석 / 김상준

설립일 1985년 4월 25일

소재지 서울 마포구 양화로 188

영위사업 화장품∙생활용품 제조 및 판매

직원 수 934명 (2024년 9월 말 기준)

종속회사 수 (2024년 9월 말 기준)

주주 구성

스킨케어
브랜드사

생활용품
판촉서비스

자회사형
장애인 표준
사업장

화장품, 
생활용품
판매·유통

회사 현황

100%85%

애경산업

에이케이(상해) 
무역유한공사

원씽
모두락
애경산업

에이제이피

100% 100%

화장품∙생활용품 제조 및 판매업 영위, 높은 수익성과 낮은 부채비율 기록

AK홀딩스 45%

기타 30%

애경자산관리 18%

자기주식 5% 우리사주조합 2%

2024년
9월 말 기준

자산총계

(2024년 9월 말)

4,846억 원

부채총계

(2024년 9월 말)

898억 원

자본총계

(2024년 9월 말)

3,948억 원

매출액

(2024년 9월 LTM)

6,838억 원 8.1%
영업이익률

(2024년 9월 LTM)

당기순이익률

(2024년 9월 LTM)

5.8%
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II. 기업 개요

168

2,373

3,383

7,013 6,689

1985년 1988년 2000년 2006년 2009년 2012년 2015년 2018년 2021년 2024년

“글로벌 시대의 발판”

(매출액[1], 단위: 억 원)

“생활뷰티 사업 선도” “브랜드 다각화” “미래를 향한 도약”

1985 ~ 1999년 2000 ~ 2009년 2020년 이후2010 ~ 2019년

성장 연혁

Note: [1] 1985년~2016년은 개별손익계산서, 2017년 이후는 연결손익계산서 기준

…

COVID-19

2023년

핵심 브랜드 출시를 통한 지속 성장, 글로벌 생활뷰티 선도기업으로 도약 목표

2012.11

AGE20’S 브랜드 출시

2017.09

에이케이(상해) 무역유한공사 설립

2018. 03

유가증권시장 (KOSPI) 상장

1985. 04

애경산업 설립

1998.12

덴탈클리닉2080 출시

2002.05

케라시스 브랜드 출시

2006.09

LUNA 브랜드 출시

2022. 05

원씽 인수
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II. 기업 개요

Personal care Home care

주요 사업

총 40여개의 다양한 브랜드 포트폴리오 보유

(화장품 Beauty 7개, 생활용품 Personal care 19개 및 Home care 15개)
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III. 현황 진단

5,739

6,104

6,689

6,837

FY2021 FY2022 FY2023 2024.09

매출액

4.3%

6.4%
9.3%

8.1%

(2.0)%

2.0%

6.0%

10.0%

14.0%

전체 영업이익률%

(2024년 9월 LTM 기준)

수익성 진단

최근 3개년도 매출액 성장률 CAGR 6.6%, Peer 평균을 상회하는 ROE 10.2% 기록

Note: [1] ROE=직전 4개 분기 지배지분 당기순이익 ÷ 기초, 기말 지배지분 자본총계 평균
[2] KIND 필수소비재 (가정용품 및 개인용품) 업종 기준, 단 OEM/ODM사 제외

[3]

(단위: 억 원)

4.6%
4.7%

13.1%

10.2%

FY2021 FY2022 FY2023 2024.09

10.2%

7.5%
6.2%

애경산업 Peer 평균 코스피 전체 평균
LTM

LTM

[2]

영업이익률%
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III. 현황 진단주주환원 진단

2018년 상장 이후 적극적인 주주환원 시행 중

Note: [1] 배당성향=최근 사업연도 현금배당금 총액 ÷ 최근 사업연도 당기순이익, 2022년 일회성 비용 93억 원을 제외한 조정 후 배당성향 사용
[2] 2018년 상장 이후 매년 배당 지급

52

81

149

200

310

580

FY2021 FY2022 FY2023

현금 배당액(억원) DPS(원)

최근 3년간 배당금 증가
49.2%

34.5%
31.5% 32.0%

15.0%

20.0%

25.0%

30.0%

35.0%

40.0%

45.0%

50.0%

FY2021 FY2022 FY2023

조정 전 배당성향 조정 후 배당성향 [2]
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III. 현황 진단시장평가 진단

Peer 평균 대비 높은 ROE에도 불구, PBR은 상대적으로 낮은 수준

(2024년 9월 LTM 기준)PBR(x)

ROE(%)
5% 10% 15%

1.0x

1.4x
1.4x

1.5x

1.2x
1.2x

0.0

0.5

1.0

1.5

2.0

2.5

FY2021 FY2022 FY2023 2024.09

Note: [1] PBR=최근 분기말 주가 ÷ 주당순자산(BPS)
[2] KIND 필수소비재 (가정용품 및 개인용품) 업종 기준, 단 OEM/ODM사 제외

1.2x

Peer 평균[2] PBR 1.4x
ROE 7.5%

코스피
전체 평균

PBR 0.9x
ROE 6.2%

PBR 1.2x
ROE 10.2%



2024 애경산업 기업가치 제고 계획 13

III. 현황 진단

(단위: %, 억 원) FY2023 FY2024 이행현황

협력사
재해율[1]

0.53 0.42 0.11%p 감축

여성 임직원
비율

33.3 37.9 4.6%p 증가

위험요인
개선율[2]

89.4 100 10.6%p 개선

사회공헌비용

ESG 경영 강화를 통해 기업의 지속 가능성 향상

195 

190 

182 

FY2021 FY2022 FY2023

(단위: TJ)

ESG 진단

이사회

Note: [1] 매입액 50% 이상 협력사에 한해 재해율 산정 진행
[2] 사내 Safety Walk 활동에서 식별된 유해위험요인에 대한 개선율

감사
위원회

내부
거래
위원회

사외이사
후보추천
위원회

ESG
위원회
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III. 현황 진단진단 결과

꾸준한 외형 성장 및 수익성 개선에도 시장 내 저평가

(연결 기준) (별도 기준) (연결 기준)

34.5%
31.5% 32.0%

FY2021 FY2022 FY2023

1.4x 1.5x

1.2x 1.2x

0.0

0.5

1.0

1.5

2.0

2.5

FY2021 FY2022 FY2023 2024.09

Note: [1] 과거 기간에 대하여 조정 후 배당성향으로 표기

LTM

4.6%
4.7%

13.1%

10.2%

FY2021 FY2022 FY2023 2024.09
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IV. 목표설정 및 계획수립Value-up 목표 설정

높은성장성과안정적인수익성에기반한적극적인주주환원추진및 기업가치제고 목표

기업가치
제고

주주환원
확대

탄탄한
수익성
유지

높은
성장성
달성

2027 목표

α α α
매년 점진적 확대 노력

(연결 기준) (연결 기준) (별도 기준) (연결 기준)
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IV. 목표설정 및 계획수립

글로벌 매출 비중

재무목표 달성 계획 (1/3)

채널 다각화 및 사업 포트폴리오 강화를 통한 매출액 1조 원 달성 계획

매출

6,689억 원

FY2023 FY2027

2023 ~ 2027년
CAGR 12%

매출
1조 원 + α



글로벌 확장

[Text]

디지털 채널

다각화

화장품 부문

강화

프리미엄 라인

확장

프리미엄 제품
매출 비중

화장품 부문
매출 비중

FY2027(F)

Note: [1] 재무 목표 달성 계획상 매출액 및 비중은 연결 기준임
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IV. 목표설정 및 계획수립

한국

베트남

일본미국
유럽

인도멕시코

중국

러시아

재무목표 달성 계획 (2/3)

1

2

Mega Brand 글로벌화 및 신규 국가 진출 통한 글로벌 확장

국내외 디지털 채널 강화 전략을 수립하여 다양한 유통채널 확보

글로벌 국내

FY2023 FY2027(F)

43%35%

중국비중국

74% 60%

26% 40%

FY2023 FY2027(F)
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IV. 목표설정 및 계획수립

FY2023 FY2027(F)

화장품 생활용품

0.00

2.00

4.00

6.00

8.00

10.00

12.00

14.00

16.00

18.00

20.00

FY2023 FY2027(F)

재무목표 달성 계획 (3/3)

화장품 부문 강화 및 프리미엄 라인 확장을 통한 수익성 확보

33%

비프리미엄프리미엄

20%

FY2027(F)

FY2023

Premium Line-up

[프리미엄 제품 매출 비중]

전체 판매
Volume 확대브랜드 가치

상승프리미엄
브랜드 안착

매출비중
48%

38%

2

1

화장품
CAGR 19%
전체 매출

CAGR 12%

(단위: USD)

12.7bn

18.3bn

[K-뷰티 시장 전망] [부문별 매출 비중]

CAGR
10%

1

2

Source: Statista (K-뷰티 시장 전망)
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IV. 목표설정 및 계획수립

34.5%
31.5% 32.0%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

25.0%

30.0%

35.0%

40.0%

FY2021 FY2022 FY2023 FY2027(F)

주주환원 계획

점진적 배당 확대 노력과 자기주식 매입, 주가 상승을 통한 총주주수익률 극대화

· · ·

총주주수익률

Note: [1] 배당성향은 별도 기준이며 과거 기간에 대해 조정 후 배당성향으로 표기함

배당성향

35% + α

배당수익률

주가수익률

배당계획
사전공표
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IV. 목표설정 및 계획수립ESG 개선 계획

기후변화 대응, 사회적 책임 이행 및 지배구조 투명성 제고를 통한 ESG 선도기업 추구

Transformation with ESG Challenges 

Green Transformation 통한
Clean Cycle 비즈니스모델 추구

Community 소통 강화를 통한
공존 및 지속가능 경영체제 구축

이사회 리더십 Upgrade를 통한
신뢰받는 ESG 경영 강화

E - 환경 S - 사회 G - 지배구조
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V. 소통적극적인 소통

경영 투명성 제고 및 정보 확대를 위한 이해관계자들과의 커뮤니케이션 활성화

소통

https://www.aekyung.co.kr/ir_list
https://www.aekyung.co.kr/esg_report
https://www.aekyung.co.kr/esg_report
https://www.aekyung.co.kr/ir_list


LOVE & RESPECT


